LA STAMPA 55 0ATA STAMPA

30-DIC-2024 ) Quotidiano - Dir. Resp.: AndreaMalaguti 43°Anni .
dapag. 24/ foglio1 Tiratura: 90795 Diffusione: 74647 Lettori: 803000 (DS0009244) nniversario

Secondo Unimpresa, previsti 4,3 miliardi diinvestimenti pubblicitari
Parte oggi la Total Audience
negliascolti tvanche pc e tablet

ILCASO 'evoluzione dei consumi me- B S A
diali degliitaliani». Poi, unav- gy .
vertimento: «Gli investitori I g LR,

Glov pubblicitari e tutti gli opera- = s
. tori economici sonochiamati
g?et;izgsgilslta Totgliﬁg: a prestare grande attenzione
surazione de gliascol- a questa trasformazione, che

avra implicazioni importanti
non solo per il mercato pub-
blicitario, ma anche per la
comprensione delle abitudi-
ni di consumo delle famiglie
e dunque per le scelte delle
imprese eperil lorofuturoy. Tablete pcnellamisurazione
Questo nuovo standard
che unisce ascolti tradiziona-
licon quelli digitali e in strea-
ming é frutto della combina-
zione di misurazioni campio-
abitudini mediali del pubbli- ~ Pari€ € censuarie. Mentre le
prime derivano dal panel di

co. Dalle stime del Centro 16 mila famielie dotate di
studi di Unimpresa, unimpat- mlatamghe dotate dime-
'—I-L ter, le seconde sono raccolte

to dirilievo Io avranno gli in-  dispositivi digitali trami
vestimenti pubblicitari desti- S ¢1SPOSIiV1 Cigitall trami-

nati alla televisione: 4,3 mi- te tag specifici inseriti dai
liardi di euro. Pii del doppio ~ broadcaster nel proprio flus-
rispettoal 2020. so di contenuti. Tramite poi
PerUnimpresa, inoltre,ida-  un modello statistico, Audi-
tiottenuti inmanierapitinte-  tel le trasforma in dati affe-
grata «offriranno una visione ~ renti gli utenti, dandogli un
puntuale dei comportamenti ~ Profilo e rendendoli somma-
di visione, rappresentando Diliallastimadelcampione.
una risorsa strategica per edi- Oltre alle tv tradizionali,
tori, inserzionisti pubblicitari ~ Smart tv e dispositivi con
e centri media». Applaude smallscreen,laTotal Audien-
Pentrata in questa nuova era  Ceunira gli ascolti fruiti coni
la presidente dell’associazio- D-Channel, quelli in modali-
ne, Giovanna Ferrara: «Que-  ta Vod (Video on demand) e
stainnovazioneéunpassode- 18V (Time Shifted Viewing,
cisivo verso una misurazione ~ ©Ossiaindifferita). —
crossmediale che n’specchia ©RIPRODUZIONE RISERVATA

ti televisivi che oltre
alle tv tradizionali dotate del
meter Auditel, includera an-
che dispositivi digitali con-
nessi a Internet come smart
tv, pc, tablet e smartphone.
Una piccola rivoluzione nel
mercato del grande schermo
italiano che potrebbe coin-
volgere oltre 26 milioni difa-
miglie nelle rilevazioni, pilt
precise nell’intercettare le
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