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Giovanni Turi

cattaoggila Total Au-
dience, sistema di mi-
surazione degliascol-
ti televisivi che oltre
alle tv tradizionali dotate del
meter Auditel, includera an-
che dispositivi digitali con-
nessi a Internet come smart
tv, pc, tablet e smartphone.
Una piccola rivoluzione nel
mercato del grande schermo
italiano che potrebbe coin-
volgere oltre 26 milioni difa-
miglie nelle rilevazioni, pit
precise nell’intercettare le
abitudini mediali del pubbli-
((io.cll)alle stime del Centrostu-
i di Unimpresa, un impatto
di rilievo lo avranno gli inve-
stimenti pubblicitari destina-
tialla televisione: 4,3 miliardi
di euro. Piti del doppio rispet-
toal2020.

PerUnimpresa, inoltre,ida-
ti ottenuti in maniera piti inte-
grata «offriranno una visione
puntuale dei comportamenti
di visione, rappresentando
una risorsa strategica per edi-
tori, inserzionisti pubblicitari
e centri media». Applaude
’entrata in questa nuova era
la presidente dell’associazio-
ne, Giovanna Ferrara: «Que-
stainnovazione &€ un passo de-
cisivo verso una misurazione
crossmediale che rispecchia

Pevoluzione dei consumi me-
dialidegliitaliani». Poi, unav-

vertimento: «Gli investitori
pubblicitari e tutti gli opera-
tori economici sono chiamati
a prestare grande attenzione
a questa trasformazione, che
avra implicazioni importanti
non solo per il mercato pub-
blicitario, ma anche per la
comprensione delle abitudi-
ni di consumo delle famiglie
e dunque per le scelte delle
impreseeperillorofuturo».
Questo nuovo standard
che unisce ascolti tradiziona-
liconquellidigitali ein strea-
ming é frutto della combina-
zione di misurazioni campio-
narie e censuarie. Mentre le
prime derivano dal panel di
16milafamiglie dotatedime-
ter, le seconde sono raccolte
sui dispositivi digitali trami-
te tag specifici inseriti dai
broadcaster nel proprio flus-
so di contenuti. Tramite poi
un modello statistico, Audi-
tel le trasforma in dati affe-
renti gli utenti, dandogli un
profilo e rendendoli somma-
bili alla stima del campione.
Oltre alle tv tradizionali,
smart tv e dispositivi con
small screen,la Total Audien-
ceunira gli ascolti fruiti con i
D-Channel, quelli in modali-
ta Vod (Video on demand) e
Tsv (Time Shifted Viewing,
ossiaindifferita). —
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Secondo Unimpresa, previsti 4,3 miliardi di investimenti pubblicitari

Parte oggi la Total Audience:
negliascoltitvanche pcetablet
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La crisi
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